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Migros: Online-Game EiCatcher lanciert [17/03/2005]
Verantwortlich fiir die Umsetzung ist Severin Gehring.

Zehn Tage vor Ostern lanciert die Migros ein Angebot der speziellen Art: kein
neues M-Budget-Produkt, kein Ostergitzi, kein falscher Schokolade-Hase, nein,
ein Computerspiel! Auf http://www.migros.ch ist man als virtueller Osterhase
aufgefordert Ostereier zu fangen. EiCatcher heisst das lustige Internet-Spiel, bei
dem der Osterhase mit dem Migros-Papiersack Eier einsammeln muss, die zwei
Huhner jeweils ins Feld werfen.

Beim Spiel werden bunt bemalte und doppelt zdhlende Budget-Eier aufs
Spielfeld geworfen. Der Computernutzer steuert den Osterhasen mittels
Pfeiltasten an die richtige Stelle, um die Ostereier mit einem Migros-Sack
aufzufangen. Sind trotz frohlichem Hihnergegacker drei Eier daneben
gegangen, ist man draussen, will heissen, man kriegt ein Eigelb aufs Auge.

Bis zum 23. Marz werden unter den Spielenden taglich funf Praliné-Eier von
Chocolat Frey verlost. Danach gibt es bis zum 28. Marz taglich einen 100-
Franken-Gutschein von Migros zu gewinnen. Alle Preise werden verlost, es hat
also nicht nur Chancen, wer ein meisterhafter EiCatcher-Spieler ist.

Der Erfinder des Spiels, der Winterthurer Grafiker Severin Gehring, hat schon im
letzten Jahr, mit der Gestaltung von "Home Run", von sich reden gemacht.
Dieses Computerspiel war als Werbung fiir eine Festbeiz am Winterthurer
Albanifest gedacht, entwickelte sich aber innert kiirzester Zeit zum weltweiten
Hit.

Ob Internetnutzer in Brasilien, den USA oder Deutschland: Alle Welt versuchte
den schwer angeschlagenen Wagenschenke-Gast mittels Maus-Cursor sicher
nach Hause zu bringen. Inzwischen wurden auf
http://www.Wagenschenke.ch schon UUber 18 Millionen (!) Besucher
verzeichnet.

Severin Gehring ist es gelungen, aus seinem Hobby einen Beruf zu machen. Seit
Anfang Jahr programmiert er als Selbstédndigerwerbender Internetspiele und
erstellt Multimedia-Anwendungen in seiner Winterthurer Werkstatt. Auf
http://www.Severin.ch finden sich weitere Beispiele, darunter auch eher
subversive Spiele wie "stai riere", das sich mit den alljahrlich wiederkehrenden
Zircher Strassenschlachten zum 1. Mai auseinandersetzt.
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